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Public relations programu rewitalizacji

Realizacja zadan zawartych w ,Programie Rewitalizacji Obszaru
Miejskiego Bogatyni na lata 2005 — 2013” wymaga do swej realizacji akceptacji
spotecznej. Nie ulega najmniejszej watpliwos$ci, ze rowniez skuteczno$¢ dziatan
zapisanych w tym dokumencie zalezy w duzym stopniu od reakcji spoteczno$ci

lokalnej na proponowane dziatania.

W zwiazku z tym public relations programu rewitalizacji powinien w

przystepny sposob prezentowacd:
O przyczyny podjecia dziatan,
0 spodziewane wskazniki osiagnieé: produkty i rezultaty

O zalety wybranych wariantéow dzidtania.

Nalezy zaznaczy¢, ze public relations to nie sa jedynie kontakty z prasa
I mediami. W gre wchodza rowniez sposoOb wprowadzania projektow, spotkania
z grupami, ktérych projekty dotycza, minimalizacja ewentualnych negatywnych

efektow planowanych dziatan.

W rezultacie utrzymane powinno zosta¢ zainteresowanie realizacja dziatan
(kontrola spoteczna), a w jego konsekwencji — ustanowienie i utrzymanie wzajemnego
zrozumienia  miedzy  beneficjentami  koacowymi  programu a  odbiorcami
poszczegolnych projektow oraz polepszenie spofecznego stosunku do dziatan

1 uksztaltowanie mechanizmow poparcia spotecznego dla programu rewitalizacji.

Public relations to takze wazny instrument informacji o sukcesach
programu rewitalizacji 1 jego wptywie na podniesienie standardéw zamieszkania dla

mieszkanhcow obszaru rewitalizacji oraz rozw0j miasta Bogatynia.
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